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1. ZADANI A UCEL
VYZKUMU

Tato zavérecna zprava je souhrnem vysledki socidlné-antropologického vyzkumu na téma

»Jihlava — identita mésta“, ktery probihal v Jihlavé od Cervence do listopadu roku 2020 a jehoZ zpracovani
zadal Magistrat mésta Jihlava spolku Socionaut z.s. se zamérem ziskat podklad pro planovanou
kampan ,Stan se Jihlavakem!”. Tento projekt vychazi z pfedpokladu, Ze nezanedbatelnou ¢ast obyvatel
Jihlavy tvofi lidé bez trvale hlaSeného pobytu. V této zpravé je tato kategorie obyvatel pojmenovana
jako ,nejihlavaci”. Zdmérem kampané ,Stan se Jihlavdkem!” je motivovat zejména tuto skupinu obyvatel
k tomu, aby svij stav zménila a trvaly pobyt v Jihlavé si pfihldsila. Z povahy véci je v§ak ziejmé, ze
takto definovana skupina obyvatel neni snadno uchopitelnd, jelikoz neni evidovana a jeji charakteristiky
jsou pouze odvozovany ze sekundarnich dat. Rozhodujici otazkou také bylo, jakym zplsobem data
ziskat a zda se to vibec podafi. Na zdkladé zadani jsme zformulovali tyto klicové otdzky:

® Proc by se lidé méli chtit stat Jihlavaky? V ¢em tkvi hodnoty Jihlavy a co utvari jeji identitu?

® Jake faktory tvori bariéru toho, aby lidi s prihlaSenym trvalym pobytem bylo vice? V ¢em tkvi
problémy Jihlavy a co miiZze byt prekazkou plnohodnotné tic¢asti na Zivoté v Jihlavé?

® Je mozné najit néjaké spolecné charakteristiky nejihlavaki?
A jaké tyto charakteristiky pripadné jsou?

K jejich zodpovézeni a s ohledem na specifika cilové skupiny jsme se rozhodli rozdélit vyzkum do dvou
fazi. V prvni fazi bylo nasim cilem prostfednictvim rozhovorl v ulicich Jihlavy prozkoumat terén,
zmapovat silné a slabé stranky Jihlavy a tim najit odpovédi na prvni dvé otazky. Diléim cilem bylo
zachytit jakym zplsobem a zda vibec je skupina ,nejihlavak(” mezi obyvateli Jihlavy zastoupena.
Druha faze vyzkumu zaméfila svou pozornost na skupinu ,nejihlavakd”. Pivodnim zamérem bylo oslovit
"nejihlavaky" prostrednictvim velkych zaméstnavatelll ve mésté a zrealizovat s nimi sérii skupinovych
pohovorl na témata formulovana v prvni fazi vyzkumu. S ohledem na zhorsujici se epidemiologickou
situaci v CR v priibéhu Fijna a listopadu jsme se v&ak rozhodli druhou fazi vyzkumu v této podobé
nerealizovat a zvolili jsme pro tento uUcel odliSnou strategii a vyzkumny ndstroj, ktery nevyZzaduje
sdruzovani vétsiho mnozstvi osob. Timto ndstrojem je online dotaznik.
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2. METODOLOGIE

Réamec provedeného vyzkumu byl rozdélen do dvou navazujicich fazi: 1) kvalitativni a 2) kvantitativni.
Tém odpovida odlisny zplsob ziskavani dat a jejich analyzy. Kvalitativni faze vyzkumu byla zaloZena
na individualnich polostrukturovanych rozhovorech a jejich tematické obsahové analyze. Kvantitativni
faze byla zalozena na online dotaznikovém Setfeni a statistické analyze ziskanych odpovédi a svym
zplsobem ovérfuje poznatky z prvni faze na vétsim vzorku respondentl. Obé faze vyzkumu
pfedkladame jako komplementarni a pfedstavujeme je spole¢né. Ziskané poznatky jsou ilustrovany
grafy, tabulkami a autentickymi citacemi respondent(.

Graf 1

2.1 Kvalitativni faze Slozeni vzorku dle pohlavi

Od cervence do zarfi 2020 probihala v Jihlavé prvni
cast vyzkumu. Cilem bylo zmapovat, jak obyvatelé
Jihlavy reflektuji mésto, ve kterém Ziji, a jeho identitu,
jaké jsou v jejich predstavach jeho nejvétsi MUZ 43
hodnoty a problémy a co je k jejich postojiim mo-

tivuje. V predem stanovenych terminech se v ulicich

Jihlavy pohybovali vyzkumnici, ktefi s mistnimi oby-

ZENA 47

vateli vedli a zapisovali rozhovory na zakladé Graf 2

pfedem dané osnovy. Kazdy rozhovor byl zahajen SloZeni vzorku dle véku
prosbou o tvorbu tzv. mentdlni mapy (vice v kapitole

Identita). Po této zahajovaci aktivité jiz ndsledovaly MENE NEZ 18 5

sady otevienych otazek k péti klicovym tématim,
kterymi jsou: hodnoty a problémy Jihlavy, charakter

18 - 25 12
mésta a jeho symboly, jihlavactvi a motivace
Jnejihlavak(”.

26 - 35 23
Celkem bylo provedeno 90 rozhovord, kazdy trval
od 20 do 40 minut a odehravaly se bud ve vefejném 86 -45 7
prostoru nebo na pracovisti respondent(. Vybér
respondentl byl zaloZen na tzv. Ucelovém vybéru, 46 - 55 m
ktery vychazi z vybéru kritérii, ktera by méli
respondenti pro Gcely daného vyzkumu splfiovat.’ 56 - 65 13
V tomto pfipadé to byly: misto bydlisté, pohlavi a vék.

VICE NEZ 66 8
Zéakladni charakteristiky respondent( z prvni faze
vyzkumu shrnuji grafy.
Graf 3

Slozeni vzorku podle kategorie trvalého bydliste

Bydlisté i trvaly pobyt v Jihlavé 61
Bydlisté i trvaly pobyt v sousednich obcich 15
Bydlisté v Jihlavé bez trvalého pobytu 9
- - ,nejihlavaci”
T DISMAN, M. 2000
Jak se vyrabi sociologickd znalost. 3. vyd. Praha: Karolinum. Névtévnici a turisté 5
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2.2 Kvantitativni faze

Dotaznikové Setieni bylo realizovano od 21. fijna do 12. listopadu 2020 a probihalo prostfednictvim online dotazniku,
ktery byl v soucinnosti s kancelafi p. primatorky rozeslan e-mailem zastupctm firem a instituci zvolenych podle sez-
namu nejvétsich zaméstnavatel(l mésta s prosbou o zapojeni do dotaznikového Setfeni (dale jako Setfeni ¢.1) a rozes-
lani odkazu na jeho vyplnéni zaméstnancim/studentdm. Nasledné byl online dotaznik pro nedostatek respondentt

z fad ,nejihlavak(” zverejnén také na sociélnich sitich mésta (FB) (dale jako Setfeni ¢.2). V prvnim Setfeni byli cilovou

skupinou zaméstnanci firem a instituci + studenti, resp. uzivatelé internetu, v druhém Setfeni byla cilovou skupinou
Sirsi verejnost, resp. uzivatelé internetu a sité Facebook. Pro tento Ucel jsme vytvofili kopii dotazniku, v niz jsme
upravili nékteré otazky tak, aby byly relevantni pro Sirsi vefejnost. V obou variantadch dotaznik obsahuje tfi segmenty
otazek; 1. obecnou administrativni ¢dast, jejimz icelem bylo shromazdit zakladni sociodemograficka data o respon-
dentech, 2. ovéfovaci ¢4st, v jejimz rdmci jsme ovérovali a doplfovali poznatky a zjisténi z prvni faze vyzkumu tykajici
se hodnot, probléma a identity Jihlavy a 3. ¢ast dotazniku byla vénovana tématu motivace respondentt k bydleni

a prihlaseni trvalého pobytu v Jihlavé. Online dotaznikového Setfeni se ztGcastnilo celkem 835 respondentd.

Zakladni charakteristiky vybérového souboru shrnuji grafy nize.

Graf 4
Slozeni vzorku dle pohlavi
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SloZeni vzorku dle véku
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Slozeni vzorku podle
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3. VYSLEDKY
VYZKUMU

V této Casti uvadime zjisténi a poznatky ziskané na zékladé realizovanych rozhovori a dotaznikového
Setfeni. Struktura tohoto oddilu se chronologicky odviji od témat nastolenych v osnové rozhovor(,

z niz byla odvozena i struktura dotazniku. Ke kazdému tématu jsou zde shrnuty poznatky z obou fazi
vyzkumu tak, aby se vzajemné doplnovaly a utvofily komplexni vyznamovy kontext danému problému.
Cilem interpretace téchto poznatkdl je zachytit vyznam skryty za vysledky tohoto Setfeni, k ¢emuz také
slouzi vyuziti citaci promluv respondentl z rozhovord.

3.1 Identita Jihlavy — charakter mesta a jeho symboly

Identita odrazi vztah ¢lovéka k mistu. Je definovéna tim, co odliSuje ,to nase” od toho jiného, tedy
jedine¢nymi prozitky, védomostmi a postoji, které se formuji skrze kazdodenni prozivani daného
prostfedi.?2 Pro formovani identity jsou dulezité sdilené vyznamy a zku$enosti s danym prostorem,

v jejichz utvareni hraje roli geograficky prostor, historicka zkusenost, kolektivni pamét, socialni
interakce a autobiograficka perspektiva. Nasim cilem bylo zjistit, jaky je vztah mezi obyvateli Jihlavy

a méstem, jak ho reflektuji, jaké vyznamy mu pfipisuji, jaké jsou jeho charakteristické znaky, ve zkratce,
co tvofi jeho sdilenou identitu.

Respondentl jsme se v rozhovorech napfiklad ptali na tzv. klicova slova, kterd se jim bezprostfedné
vybavi pfi zmince o Jihlavé. Ziskali jsme tak sumu vyraz( predstavujici znaky a symboly Jihlavy, kterym
jeji obyvatelé pripisuji zvlastni vyznam. Tyto predstavy jsme dale prozkoumali v dotaznikovém Setreni,
kde mohli respondenti vyjadrit svou predstavu o charakteru Jihlavy prostfednictvim oteviené otazky.
Uvadéli zde, co je podle nich pro Jihlavu typické a co je s ni v jejich pfedstavach neodmyslitelné spjato.
Opét jsme tak ziskali sumu typickych znak( a symboll Jihlavy, které tvofi jeji charakter, pficemz se zde
prolinaji znaky pozitivné, ale i negativné vnimané. V grafu jsou data z online dotazniku, zastoupeni
jednotlivych prvkd je srovnatelné i v hloubkovych rozhovorech.

2 HODULOVA, T. 2017
Identita mista: Pfipadova studie sidlisté Solidarita. Praha

Graf 7
Co je pro Jihlavu charakteristické a co je s ni neodmyslitelné spjato?
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Mezi charakteristickymi prvky se ddle objevily Brana Matky Bozi, pivovar Jezek a pivo Jezek, MFDF,
Stfibro, Romové, Historie, Havifstvi. Neni pfekvapivé, ze zebficku dominuji prostorové vyrazné prvky —
oblibena Z0O, vyjimecné rozlehlé ndmésti, kontroverzni budova Prioru nebo nabizejici se oficidlni znaky
mésta — Jezek. Znaky, které jsou shrnuty vySe, zjednodusené predstavuji odpovéd na otdzku ,Co se
¢lovéku vybavi, kdyZ se fekne Jihlava?“. Nékteré z nich v sobé nesou hlubsi vyznam, ktery nabyva

na zfetelnosti v kontextu obecnéjsich hodnot a probléma Jihlavy, kterym se budeme vénovat

v nasledujicim tematickém oddilu. Abychom vsSak identité mista porozuméli Iépe a vice do hloubky, ptali
jsme se na otazky ,Jaka je Jihlava ve Vasich ocich?" nebo ,Co znamena byt jihlavakem?“. Na tomto
zakladé, se nam v individualnich rozhovorech podafilo otazku identity Jihlavy jesté vice prohloubit

a zaméfit se nejen na to, co je zjevné, ale také na vlastnosti a charakterové znaky, které skutecné tvori
jeji podstatu a sdilenou identitu. Z této perspektivy vzeslo nékolik zékladnich charakterovych ryst

a témat, kterd pfispivaji k formovani lokalni identity Jihlavy.

Je tu klid.”

Klidné malomeésto vs. krajské mésto

Ve vypovédich respondent( je ¢asto reflektovdna samotnd velikost mésta. Typicka ,malost” Jihlavy je
¢astym charakterovym znakem.

To s sebou dle respondentll nese vyhody v podobé sousedské pospolitosti, lidé se tu znaji a ,Je tu klid.”
Proti tomu zddanlivé v opozici stoji titul krajského mésta, resp. ambice jim byt, kterd je ¢asto z pohledu
respondentl nenaplnénd. Vztah k velikosti mésta je tak ambivalentni - vnimané ,malomésto” umoznuje
navazani bliz§iho vztahu, ale vede zaroven i k touze po vét$im vyznamu a roli mésta v Sir§im kontextu.

Respondentlm je spolec¢ny pozitivni vztah k dalSimu rozvoji a ristu mésta (napliiovani role krajského
mésta) a rovnéz vrely vztah k navs§tévnikim a pozitivni reflexe turismu.

"My si na to krajsky mésto jenom hrajeme.”
‘Jihlava je nejmensi velkomeésto na svéete.”
, TVari se jako krajské meésto, ale zivot

v ném pripomina spis malomesto.”

"Za kulturou jezdime do TelCe, v Jihlavé se
toho sice deje asi vic, ale s mensi kvalitou.”
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Nizka mira hrdosti a sounalezitosti

Mezi respondenty je rovnéz pomérneé silné zastoupena absence hrdosti, podcenovani, shazovani vyz-
namu mésta a negativismus ve vztahu k Jihlavé a jeho obyvatelim. Toto plyne bud z osobniho
presvédceni, nebo z vnimané reputace mésta zalozené na néjakém spoleCensky konsenzualnim pred-
pokladu (napf. ,0 Jihlavé se fika..", ,vSichni si o Jihlavé mysli..“, ,nikdo Jihlavu nema rad“ apod.).

Druhym pdlem tohoto tématu je pak blizky citovy vztah — jemuz asi nejlépe odpovida citace ,Jihlavu
mam od srdce rad, ale vidim, Ze je mésto v nelehké situaci.”

"Hrdej? Proc? Je to mesto jako kazdy jiny”
"Jsem tu spokojeny, ale hrdy, ne, to nemuzu rict."
‘Jihlavu mam rad, ale nejsem

nejak extra hrdy, ze jsem Jihlavak."

‘Jihlava je takova, no, historicky jsou vSichni
pristehovalci, takze to tu moc nefunguje.
Nikdo neni moc hrdej, ze je z Jihlavy.”

,Brod je mensi, Pelhrimov ma ty svoje rekordy,
Jihlavu ale vSichni odsuzujou, lidé ji nemaji radi.”
‘Jsem hrda, ale ne tak uplné spokojena.
Jihlavu ale budu branit zuby nehty.”

‘Rad slysim, kdyz se o Jihlavé dobre mluvi.
Budu hajit 1 to, co neni zrovna koser.”

‘Ja se za to, ze jsem z Jihlavy nestydim,

ale neékteri to zaprou.”

S negativistickym postojem jsou mnohdy spojeny i kritické vyroky na konto kulturniho Zivota ve mésté a
turismu. Opakované se objevuji vyroky, Ze je v Jihlavé nuda, Ze mésto neni dostatecné Zivé a turisticky
atraktivni.

,Nic se tu nedéje, chcipl tu pes.”
‘Je to dobré misto k ziti, ale jako turista
bych sem nejel.”
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Vysocina a blizkost prirody

Silnym motivem je identifikace respondentli s Vysocinou - ,nase kopecky” ¢i ,mésto v lese”. Cenéna je
také pozice mezi Prahou a Brnem jako ur&ity rovnovazny bod mezi Moravou a Cechy. Respondenti

v rozhovorech ¢asto uvadéji, ze by Jihlava méla dostat titulu krajského mésta a byt ,hlavnim méstem
Vysociny“. Vztah k Vysociné se promita i do reflexe mistnich klimatickych podminek. Pro nékoho jsou

|M

,Ani Cechy ani Morava, ale Vysocina
‘Je tu zima, ale nejsme z cukru!”

Vykorenénost

Timto pojmem respondenti nej¢astéji popisuji problematiku, kterd souvisi s ukotvenim lokalni identity.
To v sobé zahrnuje témata odchodu plvodniho némeckého obyvatelstva, odchazeni mladsi generace,
migrace za praci, nebo problém se ztotoznénim se s Jihlavou. Opakujicim se prvkem pak je absence
spolecné sdilené historie. | pfesto jsou ve vztahu ke spole¢né historii patrné tfi Casové linky, jejichz
vyznam je kolektivné sdileny. Lze je s nadsdzkou definovat jako Jihlava stfibrna, Jihlava némecka

a Jihlava hokejova.

@ Jihlava stribrna

Sdilenou historickou hodnotu ma zejména havifska minulost. Havifsky odkaz je ochotné sdileny

a pochopitelny pro vsechny. Doklada to velka obliba jihlavského Havifeni a havifského prdvodu.
Vyznam této stiedovéké historie se odrazi v historickych pamatkach, i ve vztahu, ktery k nim obyvatelé
zaujimaji. Hodnota jihlavského podzemi ¢i stfedovékych hradeb je v myslich obyvatel pevné zapsana.
® Jihlava némecka

Jesté dnes je patrna urcita nevyrovnanost s touto casti jihlavské identity. Na povrch misty vyvstava i
urcity stud, ¢i pocit spachané krivdy, pfedevsim u starsich respondentd. Vystéhovanim plvodniho
némeckého obyvatelstva byla prferuSena urcitd linie vyvoje, na kterou se udajné jiz nikdy nepodafilo
navazat. Némecky element ve mésté je vS§ak naprosté vétsiné respondentl zndmy a pro mladsi
generaci spi$ predstavuje historicky fakt ¢i predmét vyuky na skoldch nez téma identity.

Ze je slovo Jihlava odvozeno z némeckého Iglau je znalost vlastni téméf véem.

‘Néjaké jihlavactvi se ted teprve tvori,
Jihlavak neexistuje.”

“Ti stari Jihlavaci uz tu nejsou,
vSechno je to naplava.”

‘Nemecti Jihlavaci po valce zmizeli,

to byla velka tragédie, ze Jihlava prisla
0 své puvodni obyvatelstvo.”

“Vsichni jsme tu vliastné pristehovalcl.”
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@ Jihlava hokejova

V myslich rfady respondentt ve vékové kategorii 40 — 60 let se zlata éra Jihlavy odehravala v druhé
poloviné 20. stoleti. Ve mésté byl silny pfirGstek obyvatel, silny primysl, pocetna vojenska posadka

a s ni spojena hokejova Dukla, ktera mésto proslavila po celé Evropé. VySe zmifnovana absence hrdosti
ma vyznamnou vyjimku a tou je pravé hokej. Opakované uvadéné jsou zejména hokejové lispéchy
jihlavské Dukly, &i hokejové rodiny Holik(i. Rada respondentd ma i z toho diivodu vysoké ocekavani

od nové multifunkéni haly, kterd je dominantni soucasti jejich vize budoucnosti pro Jihlavu.

‘Jen pres sport jsou Jihlavaci hrdi. Ty lidi to
v sobé maji, to v nich néjak ztuhlo nebo co.”
,Sport lidi semkne.”

Prior - rozdéluje a spojuje zaroven

Jedna se o kontroverzni identitni znak. Je jednim z nejcastéji uvadénych probléma Jihlavy, ale zaroven
je i dominantnim prvkem, ktery spoluutvari identitu mésta. Néktefi respondenti na néj reaguji pozitivné
pravé i diky tomu, Ze ma vyznam a potencial oslovovat lidi. Pro radu lidi hlavni problém Prioru neni jeho

fyzickd podoba ¢i umisténi, ale jeho stavajici funkce, kterd neodrazi vyznam, ktery budova ve mésté
zaujima.

‘Jediny co mi vadi, je Prior.”

‘Je tu priserné namesti, Prior ten
tam nema co deélat.”

,Ten komunisticky Prior, to je hnus.”
“Na Prior jsem si zvykl, 1 kdyz vim,

Ze na néj vsichni nadavaji.”

‘Byla jina doba a stavely se jiné vécl."
‘Ja mu fandim, je Skoda, ze ho lidi
tak zavrhujou. Je to zajimava vec,
ktera ma své misto.”

Jihlava - identita mésta, zavérec¢na zprava z vyzkumu



3.2 Analyza mentalnich map

Perspektivu obyvatel a vztah k méstu dokdazeme zaznamenat pouzitim tzv. mentalnich map.

Tato technika ndam pomaha formulovat predstavy o zitém prostiedi respondentl a slouzi jako takové
,Zahfivaci” téma, na jehoz zakladé pokladame dalsi otazky. Prvky, které respondenti zaznamenali

do mapy, jsme nasledné roztfidili do péti kategorii — hranice, cesty, dominanty, distrikty a uzly.

Tyto kategorie jsme jesté doplnili o hodnotici kritérium tim, Ze jsme pozadali o zakresleni oblibenych
a problematickych mist. Vystupem tvorby mentalnich map je tzv. kolektivni obraz mésta, tedy vizualné
ztvarnéna sdilend predstava o Zitém prostoru a jeho kvalitach. MiZe byt uzite¢ny napf. pfi
strategickém planovani. Proto jsme tvorbu mentalni mapy zaradili na samotny dvod provadénych
rozhovor(. V pribéhu vyzkumu jsme shromazdili 42 mentalnich map, ze kterych jsme vybrali

6 ilustracnich prikladd.

Obrazek 1 — Mentélni mapy Jihlavy | Obrazek 2 — Mentélni mapy Jihlavy Il

II_ iy '—'/____-: L
{ ‘_.1' ‘..f
Obrazek 3 - Jihlava jako oblasti urcitého charakteru Obrazek 4 - Jihlava jako centrélni struktura

Obrazek 5 - Jihlava jako identitni znaky Obrazek 6 - Jihlava jako silnicnf struktura
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Kazda z péti analytickych kategorii prvk( v mapéch
existuje ve vztahu k ostatnim a jejich funkce se
muzou vzajemné prekryvat a proménovat — cesta
muze byt zaroven i hranici, distrikt mGze byt uzlem
apod. Ty nejCastéji se opakujici prvky jsme
shromazdili, prenesli do realné mapy a pokusili
jsme se vytvofit univerzalni obraz mésta podle
predstav respondentd. Tyto mapy (viz obrazky nize)
nam ukazuji do jakych mist v Jihlavé sméfuje
pozornost respondent(, jaké prvky vnimaji jako
vyznamné a jaké nikoliv. Dllezité tak je nejen to,

co v mapé bylo vyznaceno, ale také to, co v ni vy-
znaceno neni (napfiklad zde takrka chybi zakresleni
fek Jihlavy i Jihlavky). Pfedchozi tematicky oddil
pojednaval o prevazné abstraktni reflexi jihlavské
identity, mentalni mapy ho tak doplnuji konkrétnimi
predstavami o zitém prostoru Jihlavy.

Dominanty anebo téz vyznamné prvky, jsou snadno
zapamatovatelné a viditelné a lidé se podle nich
Casto orientuji. Zaznamenali jsme prvky v téchto
kategoriich: panoramatické historické pamatky -
kostely Sv. Jakuba a Sv. Ignace, brana Matky Bozi,
dalsi historické pamatky — katakomby, hradby,
prostorove vyrazné stavby - Prior, City Park, dalsi
vyznamné prostorové prvky — Nameésti, Zoo, park
Heulos.

Uzly jsou ¢asto vyuzivana a strategicka mista.
Lze do nich vstupovat, pohybovat se v nich anebo
se diky nim pohybovat i do dalSich mist. Kromé
nameésti sem patfi kfizovatka u Cityparku,
autobusové nadrazi, vlakové nadrazi a okoli DKO.

Hranice v mentélnich mapéach jsou vétsinou
linearni prvky, ale mohou to byt i mista, kterd

nez samotné linie oddéleni jsou vSak vztahy mezi
prostfedimi, ktera oddéluji. Zaznamenané hrani¢ni
prvky reflektuji napf. vnimany konec mésta,

Ci predél mezi prostredimi odliSného charakteru.
Specifickou roli hraje hranice uvnitf mésta, kterou
tvofi hradby (jizni hradebni linie). Hradby tak nejen
fyzicky, ale i v pfedstavach obyvatel Jihlavy vymezuji
,staré mésto”, ke kterému se vztahuji jiné hodnoty,
emoce a pocity nez ke zbytku mésta za hradbami.

Cesty predstavuji Casté trasy pohybu obyvatel, ty
do tfi kategorii: cesty po mésté — ul. Matky Bozi,
hradby, cyklostezka, cesty ven z mésta/do mésta

- ul. Brnénska a Hradebni, ul. Znojemska a vy-
chazkové trasy na Starou Plovarnu, podél vody na
ZajeCi skok, Ci ke kfizku na Krkav¢i vrch, které jsou
v mapé reprezentovany svymi cilovymi lokalitami.

Jihlava - identita mésta, zavérec¢na zprava z vyzkumu

e CESTY

S S e DISTRIKTY

Distrikty jsou lokality definované né&jakym

spoleénym charakterem. Rozdélili jsme je

na distrikty historické — nameésti, funkéni -
primyslové zény, rekreaéni — Cesky mlyn,

obytné - Brezinky a specifické - Zoo.

“To Je Jiny urbanismus
ulicek, v téch hradbach
Jje opravdu citit ten duch
mista, genius locl.”




Obrazek 7

KOLEKTIVNI OBRAZ
MESTA JIHLAVA
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CESTY DISTRIKTY
1. Kostel sv. Jakuba 1. Ndmésti 1. Obchvat a privadé¢ k dalnici D1 1. Hradby 1. Ndmésti
2. Brana Matky BozZi 2. City park kfizovatka 2.1 Hlavni vlakové nadrazi 2. ul. matky Bozi (v centru) 2. “stard Jihlava"
3. Kostel sv. Ignace 3. Autobusové nadrazi 2.2 Zastavka Jihlava mésto 3. Cyklostezka 3. Prlimyslové zény
4. Katakomby 4. Hlavni vlakové nadrazi 3. Severni pramysl. zéna 4. ul. Brnénska (ul. Hradebni) 4. City park
5. Hradby 5. Okoli DKO 4. Areél Motorpal 5. ul. Znojemsjka 5. Park Heulos
6. Radnice 6.200 5. Aredl Na Slunci 6. na Starou plovarnu 6. Areal Cesky mlyn
7. Kasny 7. Prior 6. Horni Kosov 7. ke kfizku na Krkavsi vrch 7. Lokalita Na Skalce
8. Prior 7. TESCO ul. Brnénska 8. Stard plovérna
9. City park 8. Hradby 9. Brezinky
10. Namésti 10. Horni Kosov
11. 200 11. Bedfichov

12. Park Heulos 12. 200



3.3 Hodnoty a problémy Jihlavy
Hodnoty

V dotaznicich jsme respondentim polozili otazku ,V jakych oblastech Jihlava rozhodné napliiuje

vase potfeby a naroky?”, pficemz kazdy mohl zvolit vZdy ¢tyfi moznosti. Nejvice respondentd zahrnulo
do svého vybéru oblast obchodi a sluzeb. Neznamena to vsak, Ze by pro né méla nejvétsi vyznam.
Obchody a sluzby byly nej¢astéji soucasti vybéru ¢ty oblasti Zivota, které napliuji potfeby respondent.

Graf 7
V jakych oblastech Jihlava rozhodné
NAPLNUJE potieby obyvatel?

Jednotlivé oblasti Zivota Pocet hlasu

ZIVOTNi PROSTREDI 260

OBCHODY A SLUZBY 424
TRAVENI VOLNEHO CASU 253

KULTURA A ZABAVA 219

VZDELAVANI{ 208

KVALITA VEREJNYCH PROSTRANSTVI 103
(ULICE, NAMESTI, PARKY, HRISTE APOD.)

PAMATKY A HISTORIE 366
DOPRAVA V€. MHD 322
POLITIKA 50

UROVEN A DOSTUPNOST BYDLENI 97

BEZPECNOST 186

ZDRAVOTNICTVi 324

SOCIALNI SLUZBY 106
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Hodnoceni nabidky obchod( a sluzeb je spiSe uspokojivé, nicméné v individudlnich rozhovorech

i v otevienych otdzkach v dotazniku silné rezonuje potfeba ozivit prostrednictvim béznych obchodu
prostor Masarykova ndmésti. Nejedna se tedy o jejich nedostatek v pravém slova smyslu, ale spi$

0 jejich umisténi a jakousi méstotvornou funkci. Respondenti v nékolika pfipadech konstatovali, Ze
chybi kvalita nabidky a je zde absence zbozi lepsi kvality ¢i vy$Si cenové kategorie. Za touto nabidkou
jsou tito respondenti nuceni dojizdét. Néktefi respondenti se také vymezili vii¢i vystavbé OC Aventin
a hodnoti ho jako nadbytec¢né. S ohledem na zebficek naplnéni potreb je tfeba zminit, ze je kladné
reflektovdna modernizace a roz$ifovani dojezdu MHD i zdravotnickych sluzeb. Tématem, které
obzvlasté vystupovalo z osobnich rozhovor( a které co do vyznamu jednotlivych oblasti Zivota patfi
mezi nejcennéjsi hodnoty Jihlavy, je Zivotni prostiedi, &isty vzduch a blizkost pfirody. Casto je ale

v souvislosti s touto hodnotou projevovano znepokojeni kvdli plisobeni firmy Kronospan a obavy

z toho, ze Jihlava o tuto hodnotu pfichazi.

‘Good alir in Jihlava, no mosquitos and peace.”

Kladné hodnoceni moznosti pro traveni volného ¢asu reflektuje zejména kvality jihlavskych cyklostezek
a obecné zlepsovani podminek pro cyklisty, dale také moZnost sportovniho vyziti v aredlu Cesky mlyn.
Co se tyka kulturniho vyziti, pozitivné reflektované jsou zejména akce na namésti, zvlasté v posledni
dobé. Vysokou sdilenou hodnotu ma tradi¢ni Haviteni. Havirsky priivod je sdm o sobé velmi cenénym
kulturnim prvkem a md vyznam pro utvareni identity mésta. Hodnotné pamatky, ¢i vyznamné prvky
reprezentuje na prvnich mistech namésti, jihlavské podzemi, hradby a Brana Matky Bozi.

v \4

“Libi se mi, ze se mesto snazi, ale mrzi me, ze
Je to jen dvakrat do roka.”

"Kazdy ctvrtek na namesti hraje dechovka

pro duchodce. My sice mame radsi filharmonii,
ale co uz, tak zajdem i1 sem.”
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Zivotni prostredi

Cisty vzduch, soundlezitost s Vysoginou, blizkost pfirody, ktera je definovana jak charakterem okoli
Jihlavy, tak i pfirodou uvnitf mésta, kterou reprezentuje velky park Heulos - ,les ve mésté”, ,mésto v lese”.

~Jihlavu rozhodné definuje blizkost
prirodeé a cisty vzduch.”

"Prisla jsem z Brna a po roce

me presly vsechny alergie”

,Je tady opravdu spoustu prirody a zeleng,
to na Ukrajiné ve méstech nemame.”

Volny cas a kultura

Dostatek moznosti pro rodiny s détmi, uspokojivé sportovni vyziti, souvisi s tim i blizkost pfirody, dobre
hodnocené cyklostezky, dobfe hodnocené centrum Cesky mlyn a jeho okoli. Mezi pozitivné hodnocené
kulturni akce patfi sezonni programy na namésti - Jihlavské Vanoce, Léto s gustem. Sdilena je také

vysoka hodnota kina Dukla. Obecné je v§ak kultura v Jihlavé spiSe podrobovana kritice a v zebficku
nenaplnénych potieb zaujima vedouci pozici.

,Pro toho, kdo je sportovec, je to perfektni.”

Pamatky a historie

Spoleéna je hodnota hmotnych pamdtek v centru mésta, zejména namésti, hradby a podzemi, vysoka
hodnota jihlavského Havifeni — jedna se o oblibenou a pro Jihlavu charakteristickou kulturni akci.

‘Nikdo nema takové hradby jako Jihlava.”
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Obrazek 8

MENTALN( MAPA
OBLIBENA MISTA

Pfi tvorbé mentalnich map jsme dali respondentdm také moznost
zakreslit do mapy sva oblibend, a naopak problematickd mista.
Zajimalo nds, na jakych mistech radi travi ¢as a naopak kterym
mistlm se radéji vyhybaji, nebo je vnimaji jako problematicka.

Obecné mezi ta nejoblibenéjsi mista patfi takova, kde je
koncentrovana zelen a mista vhodnd pro traveni volného ¢asu.
Mezi oblibend mista sefazena podle ¢etnosti v mapach patfi: Zoo,
park Heulos, hradby, ndmésti, cyklostezka, lokalita Cesky mlyn,
podzemi / katakomby, kino Dukla a okoli, Mahlerovy sady,
Smetanovy sady.



Problémy v Jihlavé

| oblasti, které jsou vnimany jako hodnotné, nemusi byt nutné bezchybné. Pravé pro svou vyznamnou
roli jsou Casto podrobovany vétsi kritické reflexy a je v souvislosti s nimi formulovana i fada probléma.
Proto neni prekvapivé, ze se v odpovédich na otazku "V jakych oblastech Jihlava rozhodné nenapliuje
vasSe potreby" objevuji nékteré stejné prvky jako v pfedchozi kapitole.

Graf 8
V jakych oblastech Jihlava rozhodné
NENAPLNUJE potieby obyvatel?

Jednotlivé oblasti Zivota Pocet hlast

ZIVOTNi PROSTREDI 252
OBCHODY A SLUZBY 135

TRAVENI VOLNEHO €ASU 259
KULTURA A ZABAVA 311
VZDELAVANI 109

KVALITA VEREJNYCH PROSTRANSTVI 465
(ULICE, NAMESTI, PARKY, HRISTE APOD.)

PAMATKY A HISTORIE 60

DOPRAVA VC. MHD 143

POLITIKA 197

UROVEN A DOSTUPNOST BYDLEN{ 293
BEZPECNOST 313
ZDRAVOTNICTVI 124

SOCIALNI SLUZBY 88
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Kromé tohoto zebficku méli respondenti v dotazniku moznost formulovat jimi vnimané nedostatky

v oteviené otdzce — ,Co byste na Jihlavé zménili?“. Tyto podnéty jsme roztfidili do nami stanovenych

kategorii — viz graf nize. Opakuje se mezi nimi i fada pomérné konkrétnich podnéta.

Graf 9
15 nejcastéji uvadénych nedostatka Jihlavy

NEDOSTATECNA KULTURNI NABIDKA

SPINA A NEPORADEK 62
NiZKA MIRA POCITOVE BEZPECNOSTI 62
NEDOSTATEK ZELENE VE MESTE 57
VYBYDLENE A VYLIDNENE CENTRUM MESTA 49
NEUSPOKOJIVY STAV PARKU A NEDOSTATEK MiST PRO ODPOCINEK 43
PROBLEMY S PARKOVANIM 43
NEUSPOKOJIVY STAV VEREJNYCH PROSTORU (ULICE, SILNICE, CHODNIKY,...) 41
NEDOSTATECNE SPORTOVNI VYZITI 37
PRIOR 36
NEUSPOKOJIVY VZHLED NAMESTI 35
KRONOSPAN 31
PROBLEMY V DOPRAVE (VCETNE MHD) 31
PROBLEM KONCENTRACE SOCIALNE VYLOUCENYCH OSOB V CENTRU MESTA 23
NEDOSTUPNA STOMATOLOGICKA PECE 20
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Souhrn reflektovanych problému Jihlavy

Namesti

Je zfejmé, ze problematicka mista, ktera mohli respondenti vyznacit do mentalni mapy jsou koncentro-
vana predevsim do centra mésta a tykaji se ve vétsi mife bezpecnosti. Mistem, které bylo nejcastéji oz-
nacované jako problematické, je namésti. Vztahuje se k nému hned nékolik dil¢ich problém(, mezi které
patfi strach z kriminality, nizkd mira pocitové bezpecnosti zejména v nocnich hodinach, vybydlenost, ne-
dostatek obchodU a sluzeb, pocit, Ze je centrum bez Zivota a neni uzivatelsky pfijemné, i kvili koncen-
traci socidlné vylou¢enych skupin obyvatel, mezi néz respondenti fadi osoby bez domova, nebo ¢leny
romské mensiny. K reflexi namésti jakozto problematického mista prispiva také nazorova vyhranénost k
budové Prioru.

Nameésti je vSak zaroven dllezitym charakterovym znakem mésta, jeho rozloha i umisténi - ,snad jediné
nameésti, ze kterého je vidét na pole” — koncentrace pamatek, jejichz hodnota je témér bezvyhradné

sdilena, je sttedobodem mésta. Diky tomu problémy s timto mistem spjaté v oCich obyvatel mésta jesté
nabyvaji na zavaznosti.

,Na namesti je to sama banka."

,Problém s namestim Je, ze zivot

z néj zmizel do City Parku.”

,Nabidka obchodl na nameésti je bohuzel slaba.”
‘Na nameésti nejsou zadné obchody. To v TrebiC
na namesti najdu vsechno, co potrebuju.”
,Rekl bych az bipolarni ndmésti, zdroj hrdosti
| ostudy zaroven.”

Kulturni nabidka

Nejpocetnéjsi mezi podnéty je neuspokojiva kulturni nabidka. Kromé toho, Ze lidé negativné reflektuji
absenci noéniho zivota — ,VSude se brzy zavira, tady neni zadny no¢ni Zivot”, ,chybi hudebni klub®, ,V
noci to tu nezije, studenti nemaji kam jit se bavit", jsou tyto podnéty ¢asto spojovany s neuspokojivym
charakterem namésti (viz vyse). Néktefi reflektuji v této oblasti zlepseni v posledni dobé, jiz jsme
zminovali pozitivné hodnocené sezonni kulturni akce a aktivity na ndmésti, nicméné je oCekavana spise
trvalejsi zména.

~Je to lepsi, ale stale je toho malo

na tak velké meésto.”

,Akce dvakrat do roka to nezachrani.”
,Kdyz je na namesti maringotka,

Jsou tam jini lidé, nez kdyz tam neni.”
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Kvalita a adrzba verejnych prostranstvi

Tato kategorie nedostatkd zahrnuje rozsahlou fadu podnétt (napf. Spina a neporadek, stav chodniki,
nedostatek zeleng&, neuspokojivy stav parkl a détskych hfist). Respondenti nej¢astéji uvadéji jako
problém Spinu a nepofadek v ulicich, v nékterych pripadech kritika sméruje k celému odpadovému
hospodarstvi mésta, pfilis nizké frekvenci vyvozl a hromadéni odpadki ¢i pfeplnénym ko$dm v centru
mésta.

Pro nékteré respondenty je pro Jihlavu pfizna¢nd ,neustald rozestavénost”, na druhou stranu hodnoti
opravy a novou vystavbu kladné. Neprehlédnutelnd ¢4st podnétl se vSak vztahuje ke Spatnému stavu
chodnikl nebo k tomu, Ze jsou uzivatelsky nepfijemné — napf. nevhodné zvolené povrchy pro kocarky.
Dal$i podnéty tykajici se Gdrzby vefejnych prostranstvi sméfuji k zeleni ve mésté - lidé pocituji jeji
nedostatek, zejména na ndmésti, citelné v letnich mésicich, kdy jim tam chybi stin. Ocenili by zlepSeni
v oblasti udrzby zelené v celém mésté. S tim souvisi také ¢etné zminky o neuspokojivém stavu parkd,
které ,nejsou prijemné k posezeni“. Tyto pfipominky se opakovaly i v tématu traveni volného Casu, kde
néktefi respondenti zminovali, ze jim chybi odpocinkova mista, mista pro setkavani - ,neni kde udélat
piknik".

Dostupnost bydleni
Respondenti zminuji, Ze je v Jihlavé drahé a téZko dostupné. To je vede k tomu, Ze hledaji bydleni
v okolnich obcich a mésto navstévuji ucelové.

,Je to tu drahy, a1 kdyz si clovek rekne,

Ze by to za to dal, stejné se to Spatné shani.
,Ja bych preferovala bydleni ve méstg,

ale Jen za predpokladu, ze tu sezenu
levnéjsi byt nebo pozemek.”

i

Traveni volného casu

Traveni volného Casu reprezentuji pfedev§im moznosti sportovniho vyziti v Jihlavé, které jsou
hodnoceny prevadzné pozitivné. Mezi podnéty jsme zaznamenali zajem o rozsifeni sité cyklostezek

a jejich napojeni i mimo mésto, v oblasti sportu byl reflektovdn nedostatek moznosti organizovanych
aktivit pro dospélé, nedostatek v této vékové kategorii vSak plati pro zajmové aktivity obecné. Jak jiz
bylo zminéno v bodu kvality vefejnych prostranstvi, respondenti by také ocenili vice mist vhodnych
pro odpocinek a setkavani v zeleni. Dale se mezi podnéty opakuje, ze v Jihlavé chybi hudebni klub

a Ze by respondenti ocenili obnovu letniho kina.
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Dalsi kategorie podnétu:

Aktualné nedostupna stomatologicka péce
Tento podnét se svou Cetnosti dostal mezi 15 nejcastéji zminovanych nedostatkd.

Vzdélavani

Mezi podnéty se také objevuje nékolik zminek o tom, Ze v Jihlavé chybi vétsi nabidka vysokoskolskych
obor(, lepsi zazemi pro studenty, opakované se vyskytuje touha po tom, aby Jihlava byla vice
studentskym méstem.

~Jihlava by mohla byt
studentskym mestem, ale neni”

Mezi respondenty dotaznikového Setfeni bylo celkem 76 student(, ale jen 36 z nich bydli v tuto chvili
v Jihlavé.

Graf 10
Plany do budoucna - studenti bydlici v Jihlaveé

NADALE BYDLET V JIHLAVE 13X
BYDLET V BLIZKEM OKOLI{ JIHLAVY 5X
ODSTEHOVAT SE Z JIHLAVY DO JINEHO MESTA 16X

JINA MOZNOST 2X
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Zde je pak souhrn oblasti, ve kterych Jihlava napliuje ¢i nenapliuje potfeby studentu

(z celkového poctu 76).

Graf 11

V jakych oblastech Jihlava rozhodné NAPLNUJE potfeby studenti?

(kazdy mohl vybrat 4 moznosti)

ZIVOTNi PROSTREDI

OBCHODY A SLUZBY

TRAVENI VOLNEHO CASU
KULTURA A ZABAVA

VZDELAVANI

KVALITA VEREJNYCH PROSTRANSTVI (ULICE, NAMESTI, PARKY, HRISTE APOD.)
PAMATKY A HISTORIE

DOPRAVA V€. MHD

POLITIKA

UROVEN A DOSTUPNOST BYDLENI
BEZPECNOST

ZDRAVOTNICTVI

SOCIALNI SLUZBY
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V jakych oblastech Jihlava rozhodné NENAPLNUJE potieby studenti?

(kazdy mohl vybrat 4 moznosti)

ZIVOTNi PROSTREDI

OBCHODY A SLUZBY

TRAVENI VOLNEHO CASU
KULTURA A ZABAVA
VZDELAVANI

KVALITA VEREJNYCH PROSTRANSTVi (ULICE, NAMESTi, PARKY, HRISTE APOD.)
PAMATKY A HISTORIE

DOPRAVA VC. MHD

POLITIKA

UROVEN A DOSTUPNOST BYDLENI
BEZPECNOST

ZDRAVOTNICTVi

SOCIALNI SLUZBY
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Doprava

Podnéty k tomuto tématu jsou reprezentovdny nedostatkem parkovacich mist v centru i na periferii,
neuspokojivym spojenim MHD do okrajovych ¢asti mésta (prestoze je v této oblasti reflektovano

i zleps$eni), ale i neuspokojivym spojenim s okolnimi obcemi a nedostatkem délkovych spojd véetné
Spatného vlakového spojeni s Prahou ¢i Brnem

Kronospan

obyvateli sdilena vysoka hodnota Cistého vzduchu v Jihlavé.

‘Nejvetsi hodnotou tady byl ten dobry vzduch,
tedy pred Kronospanem, ten to kazi."

~Je tu kvalitni zivotni prostredi, kdyz nefouka
od Kronospanu.”

Turismus
Neéktefi sdili nazor, ze je v Jihlavé nedostatek cestovniho ruchu. Je pfiznacné, ze respondenti jen tézko
hledaji odpovéd na to, kam by v Jihlavé vzali pfipadnou navstévu. Nejcastéji odpovidaji, ze do Z0OO.

,Tahakem do Jihlavy je akorat tak Z00,
a uspesny je MFDF."

,V Jihlavé bych vzal navstévu akorat
tak do Z00, jinak nevim.”

Jihlava - identita mésta, zavérec¢na zprava z vyzkumu



Obrazek 9

MENTALNI MAPA
PROBLEMATICKA MISTA

Pfi tvorbé mentélnich map jsme dali respondentlim také moznost Mezi problematicka mista patfi zejména takova, na kterych se lidé
zakreslit do mapy problematickd mista. Zajimalo nds, kterym neciti bezpecné — tato jsou koncentrovana predevsim do centra
mistim se radéji vyhybaji, nebo je vnimaji jako problematicka. meésta, nebo pak takové, ktera je znepokojuji z jiného divodu

—Kronospan (kvili kauze s éistotou ovzdusi), Prior. Mezi problematickd
mista sefazend podle ¢etnosti v mapdach patfi: centrum mésta
(zejména v noci), ndmésti (zejména v noci), Horni Kosov, Kronospan,
Prior, ZST Jihlava mésto a okoli, Centrum vybavenosti BFezinky,

City Park, Hradby (bezpecnost), Sidlisté Brezinova.



3.4 Jihlavactvi - vztah k mistu
Co to znamena byt Jihlavakem? Jaci Jihlavaci jsou? Na tyto otazky neprekvapivé nebylo snadné najit

jednoznacénou odpovéd. V individualnich rozhovorech jsme néktera mistni specifika v tomto tématu
zaznamenali a roztfidili jsme je do nésledujicich tematickych okruh.

Problém zakorenit

V kapitole o identité byl jiz zminény problém chybéjiciho silného a sdileného vykladového ramce pro
otazku ,Co znamend byt Jihlavakem?“. Obvykle je reflektovano slozité pfijeti pfislusnosti lidmi, ktefi se
do mésta pristéhovali odjinud. Opakované jsme se setkavali s vyroky, ze tento proces trva 10, ale i 20 let,
a nékdy zkratka nikdy neskoncil.

,D0 Jihlavy jsem se nastéhovala pred 30 lety
Z blizké vesnice. Ani dnes se necitim Jihlavackou.”

U otazek na ,jihlavactvi“ respondenti v rozhovorech ¢asto odkazuji k némecké historii mésta,
vystéhovani plvodniho obyvatelstva a tomu, Ze v Jihlavé jsou vlastné vsichni pfistéhovalci.
“Ti stafi Jihlavaci uz tu nejsou, vSechno je to naplava.”

,Ones iz je to 10 let a asi uz jsem Jihlavackou,

ale trvalo to, néz jsem prekrocila ten pomysiny prah.
Lidé v Jihlavé jsou vyhybavi az student.

Asi to bude tim odsunem.”

,Jihlavu mam rada, ale ani po tolika letech se
nepovazuju za Jihlavacku. Je to spis rozumova
nez srdcova volba."

Na druhou stranu v dotazniku dostali respondenti uzavienou otazku, zda by o sobé fekli, Ze jsou
Jihlavaci a 91% z téch, ktefi v Jihlavé bydli, odpovédéli na tuto otdzku, Ze ano.

~Jsem naplavenina, ale citim se uz jako Jihlavak.”
~Jihlavu jesté nemam tak uplné za svy, ale jo,
rekla bych o sobé uz, ze jsem Jihlavacka"

,Me kazdy prijde jako starousedlik oproti me"

V ramci kvalitativni ¢dsti jsme provedli rozhovory také se tfemi zastupci v Jihlavé pracujicich cizinct
(plivodem ze Srbska). V jejich vypovédich panovala shoda v tom, Ze Jihlava je dobré misto pro zivot,
ale maji problém navézat zde hlubsi kontakty Ci pratelstvi a jsou vylouceni z kulturniho zivota kvili
jazykové bariére.
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Sousedska pospolitost vs. odtazZitost

Jaci Jihlavéci jsou? Mnoho respondentl na tuto otdzku nenachézelo odpovéd, opakované v§ak zaznivalo
pomérné negativni hodnoceni jakési odmérenosti. Toto hodnoceni se objevuje od nové pfichozich,

ale i od samotnych Jihlavaku. Pozitivné hodnocené je, Ze se v Jihlavé lidé navzajem znaji a jsou k sobé
slusni. Zaroven vsak nejsou moc aktivni ,smérem ven", tzn. staraji se o své, neni neobvyklé, Ze si
sousedé vypomahaji, ale néjaké obcanské nebo kulturni aktivity jsou vidét jen zfidka. VétSina
respondentl v rozhovorech uvedla, Ze chodi k volbam, pfipadné se zajima o verejné déni pasivné, ale
zapojovani do verejnych debat nebo iniciovani riznych aktivit se nelcastni, néktefi se jim dokonce
vyhybaiji. Typicky je projeveny pocit nedlvéry, nebo dokonce strachu z projeveni vlastniho nazoru,
pfipadné neinformovanost o tom, jaké moznosti zapojeni existuji.

"Kazdy se zajima o to své

a 0 meésto se nezajima spis nikdo.”

‘Lidé si zvykli, ze se nic nedéla,

a tak uz se ani nesnazi."

“Jihlavaci si vecne stezuji, malo se smeyji,
Jsou to negativisté.”

“Jihlavaci jsou odtaziti, ménée komunitni,
slusni, ale maji k sobe dal.”

"Hodne si vidime do talire, ale kazdy
vam pomuze. Asi jak tu lidi byli chudy,
tak jsou k sobe tady na Vysocine.”

Vztah venkova a mésta

V rozhovorech a nasledné v dotazniku rezonuje problematika shanéni dostupného a kvalitniho bydleni.
Tato situace je respondenty vnimana jako velice aktudlni a problematickd. Mezi reflektované negativni
dopady patfi odchod mladych rodin z vnitfniho mésta a dalSi vyprazdnovani historického centra, subur-
banizace, odchod mladych lidi a studentl do jinych mést, zhorseni dopravni situace ve mésté kvdli do-
jizdéjicim. Neuspokojiva situace v této oblasti vede lidi k odchodu z mésta z ekonomickych ddvod(, ale
i kvlli predstavam o bydleni ve vlastnim a v klidu venkova. Do Jihlavy pak tito lidé dojizdi Gicelové za
praci, do Skoly ¢i na nakupy. Jihlava je tak do znacné miry stale “jejich” méstem.

‘Bydlim na vesnicl, ale Jihlava je moje mésto.”
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3.5 Nejihlavaci

Zde predstavime souhrn poznatkd o cilové skupiné kampané ,Stan se Jihlavakem!”. JiZ v Gvodu této
zpravy jsme definovali ,nejihlavaky” jako obyvatele Jihlavy, ktefi prestoze ve mésté bydli, nemaji zde
pfihlasené trvalé bydlisté. Uvedeme zdkladni sociodemografii této ¢asti vzorku a ndsledné popiseme
zakladni motivace, nazory a postoje této skupiny obyvatel k Jihlavé, jihlavactvi a problematice bydleni.

Zakladni sociodemografické charakteristiky ,nejihlavaka”
V dotaznikovém Setieni jsme identifikovali z celkového poctu 835 respondentl 59 (7%) ,nejihlavaka”.

Graf 13
Slozeni vzorku dle véku - ,nejihlavaci”
MENE NEZ 18 0
18 - 25 3X
26 - 35 30X
36 - 45 11X
46 - 55 3X
56 - 65 1X

VICE NEZ 65 0

Graf 14
Slozeni vzorku dle vzdélani — ,nejihlavaci”

ZAKLADNI 5X
STREDN{ BEZ MATURIA/VYUCEN 5X
STREDN{ S MATURITOU 20X
VYSSi ODBORNE 6X
VYSOKOSKOLSKE 23X

Graf 15
Slozeni vzorku dle délky pobytu v Jihlavé - ,nejihlavaci“

POUZE NA DOBU KRATSi NEZ 1 ROK 44X
1ROK AZ 5LET 12X

6 LETAZ 10 LET 1X

NENARODIL/A SE V JIHLAVE,,
ALE BYDLI TU DELE NEZ 10 LET

NARODILA SEV J. ASTALE TU BYDLI 0
POUZE DOJIZDi ZA PRACI/STUDIEM 2X

JINA MOZNOST 0
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Graf 16
SloZeni vzorku dle typu bydleni - ,nejihlavaci*

V PRONAJMU 44%
VLASTNI BYT/DUM 12X
UBYTOVNA X
KOLEJ/INTERNAT 0
SDILENY PRONAJEM S VICE LIDMI 0
V BYTE/DOME U RODICU 1X

JINA MOZNOST 0

Graf 17
SloZeni vzorku dle plani do budoucna - ,nejihlavaci”

PLANUJI NADALE BYDLET V JIHLAVE 38X
PLANUJI NADALE BYDLET VE SVE OBCI/MESTE 0
PLANUJI SE PRESTEHOVAT DO JIHLAVY 0
PLANUJI SE ODSTEHOVAT Z JIHLAVY JINAM 6X
PLANUJI BYDLET V BLIZKEM OKOLI{ JIHLAVY 13X

JINA MOZNOST 2X

V pribéhu rozhovor( v prvni fazi vyzkumu jsme z celkového poctu 90 respondentl ndhodné oslovili 6
(6,7%) ,nejihlavak(”. Pri interpretaci dat z dotaznikového Setfeni pfihlizime také k vypovédim téchto
respondent( v individudlnich rozhovorech.

Zakladni charakteristicky ,nejihlavaka”:

69,5% ,nejihlavakd” spada do vékové kategorie 26 — 45 let

33,9% ,nejihlavakd” uvedlo, Ze ma dokoncené stiedni vzdélani s maturitou

39% ,nejihlavak(” uvedlo, Ze ma dokoncené vysokoskolské vzdélani

52,5% ,nejihlavakl” bydli v Jihlavé déle nez 6 let

72,9% ,nejihlavak(” se citi byt Jihlavaky

74,6% ,nejihlavak(” bydli v pronajmu

64,4% ,nejihlavak(” planuje i nadale bydlet v Jihlavé
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Ndésledujici dva grafy ilustruji, v jakych oblastech Jihlava napliuje potreby ,nejihlavak(”.

Graf 18

V jakych oblastech Jihlava rozhodné NAPLNUJE potieby ,nejihlavaka?

ZIVOTNi PROSTREDI

OBCHODY A SLUZBY

TRAVENi VOLNEHO CASU
KULTURA A ZABAVA

VZDELAVANI

KVALITA VEREJNYCH PROSTRANSTVI (ULICE, NAMESTI, PARKY, HRISTE APOD.)
PAMATKY A HISTORIE

DOPRAVA V€. MHD

POLITIKA

UROVEN A DOSTUPNOST BYDLENI
BEZPECNOST

ZDRAVOTNICTVI

SOCIALNI SLUZBY

Graf 19

V jakych oblastech Jihlava rozhodné NENAPLNUJE potieby ,nejihlavaka” ?

ZIVOTNi PROSTREDI

OBCHODY A SLUZBY

TRAVENI VOLNEHO CASU
KULTURA A ZABAVA

VZDELAVANI

KVALITA VEREJNYCH PROSTRANSTVI (ULICE, NAMESTI, PARKY, HRISTE APOD.)
PAMATKY A HISTORIE

DOPRAVA V€. MHD

POLITIKA

UROVEN A DOSTUPNOST BYDLEN{
BEZPECNOST

ZDRAVOTNICTVI

SOCIALNI SLUZBY
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V otdzce naplnénych a nenaplnénych potfeb kopiruji odpovédi ,nejihlavak(” trend vétsiny respondent(
dotaznikového Setfeni. Stejné tak podnéty z oteviené otazky ,Co byste na Jihlavé zménili?“, kde se

i vtomto pfipadé opakuji podnéty tykajici se nedostatku kultury, nizké pocitové bezpec€nosti, stavu
vefejnych prostranstvi zahrnujici neuspokojivou miru ¢istoty mésta apod. Co vSak ,nejihlavaky” spojuje,
jsou podnéty ke Spatné dostupnosti bydleni. V Zebficku nenaplnénych potfeb je zaroven s dopravou

a bezpecnosti na druhém misté. Mezi ¢tyfmi oblastmi, které nenapliuji potfeby ,nejihlavak(” tedy
dostupnost bydleni uvedlo 37,3% z nich a dalSi se k tomuto tématu vyjadrovali v otevienych otazkach,
pripadné v individualnich rozhovorech. Pokud jeSté vezmeme v potaz nejcastéji uvadéné prekazky
prihlaseni trvalého pobytu (dale jako TP) a co by ,nejihlavaky” k prihlaseni TP motivovalo, je ziejmé, ze
pravé kvalita a dostupnost bydleni je pro ,nejihlavaky” klicovym tématem.

Graf 20

Jaké jsou prekazky prihlaseni trvalého pobytu do Jihlavy?

ADMINISTRATIVNi NAROCNOST
NEUMOZNUJE TO PRACOVNi SMLOUVA

JE TO FINANCNE NEVYHODNE

NECHCI SE V JIHLAVE VAZAT

0SOBNi DUVODY

NIC, JESTE JSEM SE K TOMU NEDOSTAL/A

JINA MOZNOST

Graf 21

Co by ,nejihlavaky“ motivovalo k prihlaseni trvalého pobytu do Jihlavy?

FINANCNI ZVYHODNENI

LEPSI KVALITA A DOSTUPNOST BYDLENI
LEPSI KVALITA SLUZEB

LEPSI KULTURNI NABIDKA

LEPSIi STAV VEREJNYCH PROSTRANSTVI
NIC

JINA MOZNOST
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nicméné v dotazniku jsme nechali volny prostor pro komentar k této otdzce a s ohledem na poznatky
z kvalitativnich rozhovorl miizeme Fici, Ze mezi osobni divody patfi mimo jiné tyto faktory:

Pronajimatel bytu neumoziuje najemnikovi trvalé pfihlaseni, nebo mu to néjakym zptsobem komplikuje.
Lidé si nechtéji pfihlaSovat trvalé bydlisté, kdyz nebydli ,ve vlastnim®.

napf. Muz (50 let) z blizké obce, kde bydlel v rodinném domé, odesel po rozvodu do Jihlavy, bydli v prondjmu a nenf zde trvale
prihlaSen. Trvalé bydlisté by si prihlasil za predpokladu, Ze by mél byt v osobnim vlastnictvi, nebo obecni.

Mladé rodiny, které bydli v Jihlavé prechodné, protoze planuji stavét, nebo stavi diim v blizké obci.

napf. Zena na matefské dovolené, ktera bydli s rodinou prechodné u rodic(, nez bude mit vlastni dim v obci za Jihlavou, kam
se bude moci trvale prihlasit.

,Predrazené byty a parcely,

odrazuje to se sem stehovat.”

,Pro bézného cloveka s rodinou je vlastni bydleni
v Jihlavé témer nedostupné.”

,Byty a domy jsou tu velmi drahég,

clovek na né jen tak nedosahne ani s hypotékou..
A najmy to samé, drahé.”

Z této perspektivy jiz neni prekvapivé, ze nejcetnéji zastoupenou motivaci k pfihlaseni TP je mezi
Jnejihlavaky” lepsi kvalita a dostupnost bydleni. Druhou nejcastéjsi reakci pak byla odpovéd, ze by je

k pfihlaseni TP nemotivovalo nic. Zde bychom s ohledem na zku$enost z individualnich rozhovort mohli
zminit, Ze v pribéhu rozhovorl byla patrna neochota se k tématu vyjadfovat a tendence bagatelizovat ho
jako téma rozhovoru. PfihlaSeni TP je pro nékteré zavazujici tkon, ktery musi mit patficné zdGvodnény.
Otazky lokalni sounalezitosti nebo pospolitosti v tomto ohledu u vétsiny dotazanych nehraji roli.

V otevienych otdzkach jsme opakované zaznamenali, Ze by respondenti z fad ,nejihlavak(” prehodnotili
svlj postoj, pokud by ve mésté doslo ke zménam, které jsou reflektovany v Grafech 20 a 21, pfipadné

v tematickém oddilu Hodnoty a problémy této zpravy.
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4. SHRNUTI PREDSTAV
0 BUDOUCNOSTI JIHLAVY

Soucasti individuélnich rozhovord bylo také téma budoucnosti Jihlavy. Ptali jsme se na predstavy lidi o
budoucim vyvoji mésta, jejich osobni vize a pfani pro Jihlavu. Z této kategorie vzesla tato klicova té-
mata:
Zité mésto
Narlst obyvatel i nova vystavba
Ozivit centrum mésta a ndmésti obchody a trhy
Vice moznosti, jak travit volny ¢as — vice mist pro setkavani a odpocinek,
mista pro ,nesportovni“ aktivity v zeleni, pfirodni koupalisté, mista na piknik, posezeni u vody
Vice kultury — lepsi informovanost o kultufe, vecerni kulturni programy, kultura pro cizince
(vicejazyEné programy, informovanost), fungujici letni kino, hudebni klub
Lidé se do Jihlavy radi vraceji, nejen Gcelové, ale za kulturou, sluzbami a ndkupy
Vice pozornosti mladym lidem a studentim - dostupné bydleni, rozvoj vysokoskolskych obor(,

spolecenskeé a kulturni zazemi pro studenty, prostor, kde mohou pracovat na projektech,
ale i mista, kde se mohou bavit

,Pral bych si Jihlavu vzkvétajici. Mésto plné zelené
- parkd, misto brownfieldd mit hezké architektonické
kousky, které by doplnily charakter historického
meésta. Jihlavu vzdélanou a zajimavou I pro turisty.
Jihlavu kulturni a hrdou.”

,Prala bych si, aby z ni lidé

prestall odchazet a zustavali.”

,Chybi tu néco, co clovek muze délat po praci,
tady neni kam jit na piknik! Prala bych s,

aby pribyly parky nebo komunitni zahrady."
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~Jihlavu si v budoucnu preju minimalné v takové
podobé jako dnes, akorat jesté s vétsSi podporou
mladé generace a mistnich kulturnich akei a festivald.
Zaslouzilo by si to také zvelebit verejné prostory.”
~Jihlavu si v budoucnu predstavuji jako mésto
s vysSSim lidskym kapitalem. Zatim to tu ozivuji
hlavné lidé z Prahy, kteri prijizdeji na festival.

V Jihlave existuje pouze mala skupinka mistnich,
kteri se v tomto vice angazuji a zajimaji se o mistni
deni — poradaji demonstrace, kulturni akce atd."

Cisté a bezpeéné mésto
Lepsi udrzba verejnych prostorl - Cistota ve mésté, méné odpadkl

Péce o zelen — upravena zelen, ktera je pfijemna k uzivani, k posezeni apod.
LepSi pocitova bezpecnost — v centru mésta, na namésti, na hradbach, ale i v okrajovych ¢astech mésta

Hlavni mésto Vysociny
Jihlava jako hlavni mésto Vysociny — podpofit soundlezitost s Vysocinou a vyhodnou polohu
mezi Prahou a Brnem ucinit strategickou prioritou

Zlepsit vlakové spojeni s velkymi mésty, aby jejich vzdalenost nebyla pfekazkou, ale vyhodou
Jihlava by méla reprezentovat a tézit z titulu krajského mésta.

“Jihlava je prirozenym centrem Vysociny."
,Ani Cechy ani Morava, ale Vysocina!”
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Hokejové mésto

Znovunabyti vyznamu jihlavského hokeje

,D0 budoucna vidim vyznam

zejmeéna v zimnim stadionu.”

,Pral bych si, aby byla zachovana

hokejova tradice.”

~Jihlavaci..jsou hrdi na Jihlavu a na hoke}."

Odpovédné obcanstvi a odpovédna politika

Lidé by méli byt vice aktivni, pecovat vic o své okoli i o sebe navzajem
LepSi komunikace mezi méstem a obcany

"Pral bych mnohem vetsi sebevedomi
Jihlave 1 Jihlavakum, kteri se nebudou bat
delat véci pro ostatni.”

,L1dé bohuzel nejsou veden

k tomu, aby byli aktivni.

Na tom by mélo mésto zapracovat.”
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5. ZAVER

Tato zavérecCna zprava vznikla za Gcelem vytvoreni podkladu pro planovanou kampan

,Stan se Jihlavakem!“. Prezentovana data vzesla ze dvou vyzkumnych fazi, které jsou komplementarni
a je mozné je vnimat jako celek. VSechny zde uvedené tematické oddily maji pro ucel vyzkumu sviij
vyznam a mély by byt reflektovdny komplexné a ve vzajemné provazanosti.
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